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REKLAM VID VAG

FORORD
Som underlag for ett Viagverksseminarium under februari 1987 rérande
bl a vagreklamens eventuella inverkan pd trafiksikerheten har en littera-

turundersdkning genomifdrts via VTIs biblioteks- och dokumentationsser-
vice.

Notatet redovisar i sammanfattning resultat och slutsatser av invente-
ringen, indelat i tre avsnitt:

l. Kort presentation och slutsatser av relevanta undersdkningar frén de
senaste 35 dren, citerat frdn en ny finsk rapport.

2. Sammanfattning av en rad amerikanska slutsatser rérande reklam-
skyltar och trafiksdkerhet.

3. Sammanfattning av en rad australiensiska slutsatser rérande reklam-
skyltar och trafiksdkerhet.

Detta Notat utgdr en férdjupad omarbetning med litteraturlista av en

tidigare intern PM till Vagverket i Borlange.

Link&ping i november 1987

Birger Nygaard



L. KORT PRESENTATION OCH SLUTSATSER AV RELEVANTA
UNDERSOKNINGAR FRAN DE SENASTE 35 AREN; CITERADE
I EN NY FINSK RAPPORT (LUOMA, 1986).

Nir studier av reklamskyltars effekt pd vigsdkerheten fdrst pdbdrjades pa
1950-talet var den naturliga utgdngspunkten att férsdka avgdra reklam-
skyltars statistiska effekt pd olyckssiffror. Den underliggande tanken var
en fdrmodan att reklamskyltar direkt stdr férarens aktivitet med padfsljd
att olycksrisken dkar och s k "black spots" intrdffar i ndrheten av reklam-
skyltar.

(McMONAGLE, 1952) studerade effekterna av olika trafikmiljéfaktorer
vid olyckor som intriffade under fyra &r (totalt 3.000 olyckor) pd en
vagstrdacka av 100 miles. Trafikfléden kontrollerades och de separata
effekterna av reklamskyltar kalkylerades med hjdlp av partiella inbdrdes
forhdllanden. Resultat visade att genomsnittligt hade reklamskyltar ingen
motsatt effekt.

(RAFF, 1953, och STAFFELD, 1953) studerade ocksd olyckor, men de
enskilda effekterna av reklam kunde inte faststdllas. Slutsatserna som
drogs av resultaten var rakt motsatta dem som presenterades av
McMonagle.

(LAUER, 1954) gjorde ett simulatortest i vilket fdrsSkspersonen skulle
rapportera alla trafikskyltar medan han/hon kérde sd snabbt som mdjligt.
Dessutom varierade avstdndet till reklamskyltarna frdn vigen. Testet
visade att reklamskyltar tvdrtom var anvandbara, men det mdste pdpekas
att testet inte mdtte normalt beteende i frdga om trafikuppmarksamhets-
grad darfor att forsokspersonerna var exceptionellt motiverade fdr sin
uppgift. Inte desto mindre ansdg Lauer att reklamskyltar var ofarliga och
framholl betydelsen av optimalt antal stimuli med hjadlp av tilldggsstimuli
(t ex LAUER, 1960).

Olycksundersdkningar med hanvisning till skadliga effekter av reklamskyl-
tar har publicerats av (HEAD, 1959, VERSACE, 1960, och THE NEW
YORK STATE THRUWAY AUTHORITY, 1963). I alla undersdkningar har
reklamskyltar befunnits vara skadliga, men undersékningarna har varit
ungefdrliga. Sarskilt den sistndmnda undersékningen har kritiserats
mycket allvarligt darfor att t o m kontrollen av trafikfléden var otillrack-
lig (U.S. CONGRESS, 1965).

(ADY, 1967) gjorde en fdre-efter studie av olyckseffekterna vid upplysta
reklamskyltar dir olyckorna registrerades varje ménad (1 &r + 1 &r).
Undersdkningen koncentrerades pd effekterna av tre reklamskyltar och
resultaten visade att en av reklamskyltarna var skadlig. Studien utférdes
noggrant och Ady drar slutsatsen.att faktorer som hanger samman med
reklamskyltar, sdsom placering av eller detaljer i reklamen, torde ha
betydelse frdn distraktionssynpunkt.

(CHAMPION, 1971) drog slutsatsen - fr8n ett mycket begrinsat och
okontrollerat test - att reklam var skadlig.

(LEHTIMAKI, 1974) studerade effekterna av reklamskyltar vid vigmarke-
ringar och rapporterade varseblivning och &dgonrdrelser. I ndarheten av
reklamskyltar flyttades vdgmarkeringarna ndgot till vdnster. Forare av



stoppade fordon tillfrdgades av Lehtimédki om sina iakttagelser. De hade
passerat en trafikskylt, en reklamskylt eller bdgge delarna. Under alla
férhdllanden var iakttagelsemdjligheterna av stimuli sd 13ga att slutsatser
inte kunde dras. Vid dgonrdrelsetester befanns reklamskyltar vara reces-
siva stimuli jamfoért med trafikskyltar. P4 det hela taget kom Lehtiméki
till den slutsatsen att reklamskyltar inte var helt och hdllet skadliga, men
onddiga. Studien av Lehtim&ki dr oklanderlig, men man kan undra huruvida
skyltarna som anvidndes av honom var kansliga nog att bevisa effekterna
(om det fanns ndgra). Nir han t ex studerade varseblivningsférmagan
anvdndes en avstdndsskylt med liten varseblivningsmdjlighet som ett tra-
fikmé&rke. Ett annat trafikmirke kunde ha varit mer praktiskt. (Vi dter-
kommer till Lehtim&kis studie av simuleringstester).

(JOHNSTON & COLE, 1976) gjorde en rad laboratorietester, dir de stu-
derade effekterna av olika reklam (visade som diabilder), pd fel vid
utfdrandet av huvuduppgiften. Effekterna pd fel orsakade av reklam var
statistiskt mycket signifikanta men ansdgs mindre betydelsefulla. Fors-
karna ansdg inte att reklamskyltar var skadliga pd grundval av deras
resultat men fdreslog inskrdnkning av rérligheten och fdranderligheten av
reklamskyltarna sdval som den information de innehdller, deras kapacitet
att vdcka nyfikenhet och sensualiteten de uttrycker.

(HOLAHAN et al, 1978b) studerade effekterna av olika reklam vid upp-
tdckten av ett trafikmdrke (reaktionshastighet) i laboratorietester.
Reklamskyltarnas antal och fdrg sdvdl som deras avstdnd frdn mdarket
kontrollerades. Resultat visade att reklamskyltar stérde upptdckten av
trafikmiarket, och distraktionen fdrvdrrades av narheten till reklamskyl-
tarna, Skningen av deras antal och likheten mellan fargen pd trafikmarket
och reklamskylten. Direkt tillimpning av testresultaten i trafik och
reklamskyltar dr emellertid inte mojlig darfér att det var ett mycket
forenklat laboratorietest, vars restriktioner behandlades i kap 2.3, Labo-
ratorietestmetoder.

(HOLAHAN et al, (1978a) kompletterade sin studie med en filtstudie
vilken tycks vara den mest adekvata olycksstudien som ndgonsin gjorts i
detta @&mne. Olyckor som hade intrdffat under loppet av ett ar vid 60
vagkorsningar undersdktes, och antal, typer, farger och storlekar av olika
reklamskyltar och trafikmidrken kontrollerades. Studien innefattade en-
dast olyckor som kunde ha orsakats av bristande upptiackt av antingen den
roda trafiksignalen eller stopptecknet (olyckor orsakade av alkohol var
t ex inte medtagna). Resultaten visade att reklamskyltar inte hade ndgot
samband med olyckor i kontrollerade vagkorsningar, medan vid korsningar
forsedda med ett stopptecken Skningen av reklamskyltar dtféljdes av en
olycksdkning. Effekterna av reklamskyltar accentuerades om dessa var
stora och mangfdrgade. Att reklamskyltar inte hade ndgra skadliga effek-
ter vid kontrollerade végkorsningar ansdgs av forskarna ha berott pa, fér
det fGrsta, placeringen av de flesta trafiksignalerna ovanfdr kérbanan, och
for det andra pd den olika information som ges av trafiksignalerna.
Forklaringen kan ocksd vara att en trafiksignal befriar féraren frdn att
upptdcka korsande trafik, medan stopptecknet tvingar honom att obser-
vera trafiken och ndr han gor. det kan han distraheras av reklamskyltarna.

P& det hela taget tycks det vara svart att dra entydiga slutsatser av
forskningsresultat. Definitionen av reklam och analysnivdn av resultaten
varierar t ex. Ytterligare f6rvirring har fdrorsakats av felaktiga resultat-
summeringar (ROADS AND WATERWAYS ADMINISTRATION, 1974).



Om vi betraktar effekterna av reklamskyltar i Finland under 1980-talet s&
har de dldsta studierna som gjorts i USA mycket litet tillimpningsvarde
beroende pa& olika villkor. En annan synpunkt vdrd att notera &ar den
metodiska bristfdlligheten i mdnga studier. En tredje svag punkt &r bristen
pd kanslighet hos skyltarna. Olyckor beror pd méanga orsaker och man
frdgar sig om reklamskyltar ndgonsin kan bevisas orsaka olyckor i prakti-
ken.

Slutsatser kan férmodligen bast dras fran studier av (McMONAGLE, 1952,
ADY, 1967, LEHTIMAKI, 1974 och HOLAHAN et al, 1978a). Forst och
framst visar dessa studier att de genomsnittliga effekterna av reklamskyl-
tar pd olyckor och beteende har varit obetydliga under de fdrhdllanden
studiematerialet har samlats in. De obetydliga effekterna jamférs nu med
andra faktorer som har inflytande pd trafikbeteende och vigsdkerhet,
sdsom andra miljéfaktorer (t ex antal korsningar) och faktorer som har att
gdra med fdraren (t ex alkohol). A andra sidan har man funnit att reklam-
skyltar okar olyckorna under begrdnsade omstidndigheter och dtminstone i
viss utstrdackning fordndrar férarnas beteende.



2. SAMMANFATTNING AV EN RAD AMERIKANSKA SLUTSATSER
RORANDE REKLAMSKYLTAR OCH TRAFIKSAKERHET

I frdga om maénniskans uppmadarksamhet under utférande av en given upp-
gift arbetar man inom psykologin med utgdngspunkt frdn ett par till synes
motsatta teorier.

Broadbent (BROADBENT, 1958) anser att mdinniskans sinnesorgan har en
begransad s k "kanalkapacitet" och att tilldgg av ny eller distraherande
information under utférande av en uppgift kan styra och avleda uppmark-
samheten frdn den ursprungliga uppgiften.

A andra sidan anser Hebb (HEBB, 1955) att det finns ménga sensoriska
vagar till hjarnan, i synnerhet nidr en person ar understimulerad, och att
storande information under dessa férhdllanden kan héja vakenheten och
uppmdrksamheten infér uppgiften.

Enligt Broadbent kommer t ex en blinkande eller rorlig reklamskylt inte
att pdverka utfdrandet av t ex bilkérningen sd ldnge inte kdrningen kraver
hela hans uppmaéarksamhet (kanalkapacitet).

Ko&r han daremot med hog hastighet, i tat trafik, dalig sikt och védderlek, i
okdnda vagomgivningar etc, kan ny eller distraherande information frdn
t ex reklamskyltar Sverbelasta honom och medféra tillfillig forlust av
uppmdarksamheten med olycka som £féljd.

Enligt Hebb kommer l8g grad av stimulering, som t ex pd 6dsliga strackor
eller vid mycket 13g trafik, att medfdéra Gkande trétthet och bidra till
lagre uppmarksamhet och vakenhet. Under dessa omstdndigheter kan ny
stimulering frdn tex reklamskyltar faktiskt bryta monotonin och &ka
vakenheten.

Mot bakgrund av dessa teorier sammanfattas hdr ndgra allmanna erfaren-
heter frdn trafik med reklamskyltar (enligt WACHTEL & NETHERTON,
1980).

Dagligen pdgdr i ganska stor omfattning en stdndig konkurrens mellan
"reklamfolk" och "vagfolk" om trafikanternas uppmé&rksamhet.

Sjdlvklart ar avsikten med reklam att sdlja produkter eller service, och i
vagmiljoén ar trafikanten kunden.

D& stdndigt stdrre belopp (dven i Sverige) numera investeras i sddan
reklamverksamhet dr placering i omgivning med mycket trafik eller med
hog effekt av stort intresse f6r reklamfolket.

Det har sedan ldnge i en rad undersckningar framkommit (t ex FORBES et
al, 1965) att vid utformning av reklamskyltar dr faktorer som relativ
storlek, synbarhet, kontrast etc av avgdrande betydelse ndr man vill fdnga
den visuella uppmarksamheten.

Blinkande och rorliga skyltar &r sdrskilt effektiva ndr de syns med perifert
seende,



Enligt tidigare omtalad teori av Hebb kan stdrande information ha en
positiv funktion som "vackarklocka" under trafikférhdllande med ldg sti-
mulusnivé (t ex l&nga resor, kérning nattetid eller pd landsbygd).

Olyckligtvis dr just dessa villkor de sdmsta och minst attraktiva for
reklamfolk. Trafiken &r ldg och mojligheten att fa fullt utbyte av investe-
ringen &r dalig.

Trots olika utfall av amerikanska undersdkningar finner man under nor-
mala korforhdllanden inte ndgra entydiga samband mellan trafikbeteende
och reklam ldngs viagen (jamfdr PM'ns avsnitt 1 ovan).

Emellertid finns en vdxande enighet att ndr kraven pd bilférarens prestan-
da vidxer, och reklam i vagmiljon samtidigt konkurrerar om bilfGrarens
uppmadrksamhet, finns det en verklig risk f6r dverbelastning.

Kraven frdn t ex hog trafikintensitet, komplexa korsningar och vidggeo-
metrier, bristande kdnnedom om omrddet, hég hastighetsnivd och mycket
blandad trafik, dalig sikt m m, kan belasta bilférarens kapacitet till
bristningsgransen.

Néarvaron av ytterligare information kan, dven under ganska kort tid,
dverbelasta trafikanten och leda till olyckor eller trafikantfel (BURTT,
1948, se FORBES, 1965). Detta giller i synnerhet information av reklam-
typ, som dr professionellt utformad i avsikt att vara synlig och dra
uppmdrksamheten till sig (FORBES, 1965).

Huvudintrycket frdn undersckningarna &ar da, att man i stimulusfattig
miljé kan ha nytta av information, antingen reklam eller annan informa-
tion i vdgmiljon (t ex de bruna franska informationstavlorna lings motor-
vdgar) om de bidrar till att allm&nt stimulera trafikanten (HOLAHAN,
1978, JOHNSTON & COLE, 1976).

Inom mellanomrddet 1&g och hég belastning frdn trafik och vagmiljé marks
inga direkta sdkerhetsproblem med reklamskyltar.

De storsta negativa effekterna uppnds som ndamnts ndr reklamskyltar
placeras didr budskapen ndr flest mottagare, i korsningar, bebyggelse,
trafikerade leder etc (WACHTEL & NETHERTON, 1980, HOLAHAN,
1978).

Det dterstdr emellertid, inte minst i Europa och Sverige, diar vdgreklam
inte har samma tradition och utbredning som t ex i Amerika, att i fort-
sdttningen mera exakt avgrdnsa dessa vdag- och trafiksituationer ddr ris-
ken fér overbelastning pga reklamskyltar och annan distraherande infor-
mation dr som storst.

Hartill kommer att battre identifiera egenskaper hos reklamskyltarna som
vid l8ga stimuli kan ha positiv inverkan, och under hdg belastning pd
motsatt sdtt kan leda till Gverbelastning och olyckor.



s SAMMANFATTNING AV EN RAD AUSTRALIENSISKA SLUT-
SATSER RORANDE REKLAMSKYLTAR OCH TRAFIKSAKER-
HET

Reklamskyltar kan rubriceras i féljande tre huvudtyper (ANDREASSEN,
1985):

A. Skyltar pd fordon (varu- och lastfordon, bussar, spdrvagnar etc). Dessa
representerar en stdndigt forekommande reklamform som inte uteslu-
tande dr av kommersiell karaktdr. Storleken pd skyltarna dimensio-
neras av fordonens storlek.

B. Skyltar som visar var affirer finns (butiker, teater, sjukhus etc). Dessa
kan vara sma eller stora och variera i fdarg, symboler m m.

C. Skyltar som talar om service, affdrer m m som finns ldngre fram eller
bortom vagen. Dessa dr oftast stora och belysta.

I allmdnhet &nskar man frdn myndigheternas sida att alla former av
reklamskyltar skall tillgodose bdde annonsdrens 6nskemal utan att pdverka
varje reklameffekt eller sdkerheten pd vigen och & andra sidan inte heller
stora omgivningens karaktar. '

Sdkerhet anvands dagligen ofta som argument for att forbjuda uppstill-
ning av reklamskyltar. I samband hiarmed och ocksd f&ér att forbdttra
mojligheten att kontrollera ev sdkerhetsrisker med reklamskyltar vore det
enklare om man hade gjort en rad fdreskrifter rérande utformning, stor-
lek, reflexionsférmdga, stabilitet etc, som redan &dr fallet for vanliga
trafikskyltar.

Emellertid kan ocksd reklamskyltens budskap tdnkas ha trafiksdkerhets-
madssig betydelse.

Den overgripande frdgan om i vad man reklamskyltar utgér specifika
storningar for trafikanten jamfért med andra storningar ar fortfarande
obesvarad.

Vissa undersdkningar i laboratorium (TINDALL, 1977) tyder pd att trafi-
kanter presterar lika bra, i vissa fall dven bdttre, i vdgmiljo med manga
skyltar vid vdgkanten. Man antyder att fordonsférare har en viss formdga
att gallra bort irrationell information och att den allmdnna stérningen
frdn reklam &r liten (SANDERSON, 1974).

Som riktlinjer £6r att tilldta reklamskyltar anges féljande:

- Kontrollera blandningseffekter , % 3
- Tilldt bara enkla budskap

- Tilldt inte reklamskyltar i komplexa trafikmiljSer

- Undvik nya och speciellt rorliga skylttyper

- (efter JOHNSTON & COLE, 1976).

Att resultat frdn laboratorieundersdkningar inte direkt gdr att Sverféra
till vanlig trafik ar ett valkdnt faktum.



Filtundersékningar av fordonsforares formadga att komma ihdg alla pas-
serande skyltar under koérning har emellertid avsldjat att bland skyltar
som inte observeras innehdller stdrsta delen irrelevant information om
trafiken (SANDERSON, 1974).

Som en férklaring p& den till synes positiva effekten av mdnga reklam-
skyltar anfdrs ocksd skyltarnas bidrag till att géra vdgen mer dominant i
forhdllande till omgivningen (troligen ett australiensiskt fenomen dar
gatukaraktiren inte ir sd tydlig som t ex i Europa??).

Andra laboratorieundersdkningar visar att bilfdrare under normal kdrning
kan ha uppemot 30-50 % reservkapacitet som &dgnas at icke trafikmdssiga
forhdllanden (som t ex reklamskyltar), (HUGHES & COLE, 1984/85). Aven
om dessa slopas skall man enligt dessa undersdkningar inte fdrvanta sig
att trafikanterna dgnar sig mer &t trafiken.

Reklamskyltar pd landsbygden tillskrivs en viss positiv betydelse i den
man de motverkar trdtthet och ldg uppméirksamhet (LAUER 1950,
CUMMING 1971, TINDALL 1977).

Direkt samband mellan ndrvaro av reklamskyltar och trafikolyckor har
enligt australiensarna inte hittats (ANDREASSON, 1985). Som ocksd har
noterats frdn andra h&ll (dven jag tillstyrker) dr den rad av olycksunder-
sokningar som kom frdn Amerika pd 50- och 60-talet av tveksam karaktar.

Man fann hdr en rad indikationer pd att strdckor med reklamskyltar var
mer olycksdrabbade &n strdckor utan. Aven i korsningar ansdg man att
reklamskyltar hade ett negativt sdkerhetsvarde.

Bdde noggrannheten i olycksanalyserna och typen av statistisk metod som
pd den tiden anvdnts f6r slutsatser kan kritiseras och det dterstdr att
konstatera huruvida ndrvaron av reklamskyltar ar direkt olycksbefram-
jande,

Man bor emellertid ocksd tilldgga att nutidens reklamskyltar kan vara
mycket mer uppmdrksamhetskrdvande dn 50-talets. De flesta redovisade
australiensiska undersdkningarna har inte omfattat moderna skylttyper i
verklig trafik.

Sammanfattningsvis efterlyses mer enhetliga féreskrifter fér reklamskyl-
tar av samma typ som rdder for vagskyltar. Harvid underldttas jaimfdran-
de analyser av deras olyckspotential. Darvid férenklas allm&n kontroll och
tillstdnd.

Vidare efterfrdgas bdttre underlag frdn olycksrapporteringar med syfte
att entydigt konstatera ev sdakerhetsproblem hos reklamskyltar.












